«Кері байланыс технологиясы – қоғамдық пікір генераторы» пәніне арналған емтихан сұрақтары, 2 курс, магистратура

1. БАҚ-тағы кері байланыс технологиясының сипаты.

2. Кері байланыстың журналистік шеберлік пен өнермен үйлесімі.

3. БАҚ-тағы кері байланыс әдістері.

4. БАҚ-тағы кері байланыс және коммуникациялық үдерістер.

5. БАҚ және диалог кеңістігіндегі аудитория.

6. PR науқандарды сараптамалық тиянақтау: медиамерикалық, әлеуметтік-психологиялық, қайталанбалық (мониториг, салысытырымды) талдау.

7. Саяси үдерістерді талдау графикасы. 
8. PR қызметі  құрылымындағы әлеуметтік пікір: анықтамасы, сипаттамасы, функциялары, зерттеу тәсілдері. 
9. Қоғаммен байланыс науқандарының  тиімділігін зерттеуді бағалау. 
10. PR тиімділігін зерттеу үлгілері (модельдері). 

11. Корпоративті имиджді жобалау. 

12. БАҚ-тың интерактивті табиғаты. 

13. Аудитория пікірінің объективтілігі және субъективтілігі.
14. БАҚ және аудитория байланысының формалары: нақты, болжамды, түзетілмелі
15. БАҚ және аудитория байланысының әрекет бағыттары: тура және кері.
16. БАҚ және аудитория байланысының мазмұны.
17. Ұлыбритания инерактивті телевизиясының тарихы, сипаттамасы.

18. Коммуникатор образын бейнелеудегі кәсіби тәсілдер. 
19. М. Кузнецов, И. Цыкунов бойынша реалды дүниені қабылдаудың кәсіби сүзгілері (фильтрлері). 

20. Кері байланыс үдерісіндегі журналистің жекебастық және кәсіби кемшіліктері. 
21. Журналист харизмасы және оның сипаттары.

22. Журналисттің кәсіби образындағы ішкі және сыртқы сипаттың тұтастығы. 
23. Журналист қызметіндегі тұлғааралық қарым-қатынас. Журналистің коммуникативтік біліктілігі. 

24. Әлеуметтік стереотиптер және қоғамдық пікірді қалыптастырудағы олардың рөлі. 

25. Қоғамдық пікірді қалыптастырудағы мәтіндердің психологиялық типтері.  
26. Корпоративті коммуникация жүйесіндегі брендинг. 
27. Аудиторияның сұрақ-жауап формасындағы ойлау кеңістігі. 

28. Кері байланыс үдерісіндегі әлеуметтік диалог және монодиалог.

29. Кері байланыс арналары.

30. Моноидеология заманындағы кері байланыс және қоғамның демократиялануы дәуіріндегі интерактивтілік.

31. Тікелей эфир табиғаты. 

32. БАҚ-тың аудиториямен жедел байланыс орнату технологиялары. 

33. Кері байланыс органикасындағы популизм элементтері.

34. Әлеуметтік резонанс сипаты.

35. Халықаралық тікелей телебайланыс жобалары. 

36. Сұхбат формасы және тұлғааралық байланыс.

37. Кері байланыс кеңістігіндегі жекебастық және қоғамдық феномен.

38. Кері байланыс форматындағы әлеуметтік кеңес беру формалары.

39. Бұқаралық-коммуникативтік қызметтің шығармашылық сипаты. 
40. Қоғамдық пікірдің технологиялық және шығармашлық генезисі.
41. Қазіргі әлеуметтік алаңдағы  кері байланыс  феномені

42. Қазіргі офлайн, онлайн журналистика  мен байланыс технологияларының  сабақтастығы

43. Эмоционалды резонанс технологиясы

44. Заман ағымы мен медиатехнологиялар байланысы

45. Қазіргі медиатехнологиялар: әлеуметтік қатынастарды реттеу стратегиясы
46. Қазақстандағы аудиториямен тікелей байланыс  түрлері

47. Фактіні, оқиғаны түсіндірмелеу – аудиторияға әсер  етудің ұтымды  формасы
48. Саяси-әлеуметтік науқандағы  кері байланыс амалдары

49. Индивидтер, шығармашылық тұлғалар қарым-қатынасындағы пауза проблемалары

50. ХХІ ғасырдың медиатехнологиялары және әлеуметтік орта
51. Назарды басқаға аудару кері байланыс механизмі ретінде
52. Интерактивтілік феноменінің жеке бастық және әлеуметтік сипаты
53. Ұлттық кері байланыс  теориясы мен практикасының тұтастығы

54. «Журналист ақпараты» мен «журнализм» траекториялары

55. Жеке меншік ақпарат және әлеуметтік ақпарат: ұқсастығы мен айырмашылығы

56. «Парадигма», «парадигмалық амал», «информациологиялық амал», «ақапараттық парадигма» ұғымдарының мәнін ашып көрсетіңіз

57. Журналистика философиясы және ақпараттандыру саясаты
58. Шетелдік жаңа медиа нарығын сипаттаңыз, озық тәжірибелер бойынша кейс әзірлеңіз.

59.Шетелдік жаңа медиа: келісім мен қарама-қайшылықтар, талдау, бағалау. 

60. Қазақстандағы жаңа медиа мен БАҚ қарым-қатынасының даму моделін ғылыми талдаңыз

